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di Maria Grazia Sclafani

Nel cuore del centro storico di Palermo,
& nato il Genio Store, un nuovo ed
importante tassello che si aggiunge al gia
proficuo progetto “ll Genio di Palermo.

| a bellezza salvera il mondo”.

alermo sa essere accogliente
¢ ospitale verso il visitatore
italiano ¢ stranicro? E ca-
pace di attrarlo e di far co-
noscere le sue eccellenze in tutto il
mondo? Sono domande importanti,
che non riguardano solo il setrore
strettamente turistico, ma complessi—
vamente tutta ’economia di una citta,
con forti impatti sociali e culturali sul
nostro territorio
“Si sta sentendo sempre di pit il
bisogno di creare relazioni e di fare
qualcosa insieme agli altri per far ri-
splendere la bellezza del centro storico
di Palermo”: & cosi che Maria Carmela
Ligotti ¢ Maria Oliveri raccontano la
nascita del Genio Store”. Le eccellenze

40

la Bellezza salvera il mondo

degli artigiani e artisti del centro sto-
rico di Palermo finalmente insieme in
un unico spazio, allestito proprio ac-
canto la cappella di Santa Cita: un
luogo di incontro e di scambio fisico
e metaforico, che ha come obiettivo
strategico la sperimentazione ¢ la rea-
lizzazione nel territorio della I Circo-
scrizione di Palermo del Distretto So-
ciale Evoluro.

1l Genio Store, infatti, non nasce
per rispondere ad una mera esigenza

* di marketing territoriale, ma per dar

vita alla creazione di un circuito vir-
tuoso di promozione territoriale che
faciliti I'integrazione tra piccoli im-
prenditori e commercianti del centro
storico, cosi da poter rispondere alla

politica dei grandi centri commer-

ciali, attraverso la “cura del cliente”
perseguita anche mediante l'adozione
diuna filiera corta. Eun progetto co-
rale, quindi, di fondamentale impor-
tanza per individuare la prima risorsa
strutturale del cambiamento: la sco-
perta, ciog, della tradizione e dell’ar-
tigianato, spesso relegato in botteghe
troppo anguste ¢ offuscato dalla va-
cua promozione dei grandi centri
commerciali.

Il Genio Store ¢ un luogo dove
non si vendono solo oggctti, ma an-
che e soprattutto i beni comuni in-
tangibili come: il capirale sociale, ciot
i comportamenti condivisi di convi-
venza; il capitale di talenti, di com-
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petenze, di conoscenze (genius loci);
il capita]c identitario di gruppo; il ca-
pitale di fiducia della comuniri e
delle organizzazioni sociali ed istitu-
zionali; il capitale di resistenza e di
contrasto all'illegalita ¢ alla crimina-
lith organizzara.

In pochi metri quadri si & realizzaro
il desiderio, molto sentito proprio da-

ziative ctiche, lavorando nella convin-
zione che ¢ possibile fare impresa cre-
ando sviluppo per il territorio e tra-
positivi.
Presentazioni di libri, dialoghi con

smettendo valori
scrittori ed esponenti della cultura si-
ciliana e nazionale, concerti e tanto
altro ancora.

Al momento sono una decina gli

mondo per aver trasformato il copri-
capo simbolo di mafia in un must
della moda. Ed ancora la Gioielleria
Cipolla ¢ la sua decennale tradizione
orafa, Sonia Geraci e le sue cerami-
che, Giovanni De Carli e i suoi ar-
genti e FDM alta moda.

Unico comune denominatore: I'au-
tenticitd e 'identita del “prodotto centro

gli abitanti del centro storico, di cam-

biamento e di sviluppo locale e, di
farto, di ampliamento del capitale in-
tangibile custodito nel cuore del cen-
tro storico della cittd, e di valorizza-
zione di talenti, conoscenze, tesori
storici, artistici e monumentali del ter-
ritorio.

Nello stesso tempo, il Genio Store
ha abbracciato un progetto ctico ¢ so-
ciale e si impegna a mantenere la pro-
duzione in Sicilia, aumentandone la
visibilita con la diffusione della cul-
tura del consumo responsabile e con-
sapevole.

Da maggio di quest'anno il Genio
Store, sosterri e avviera numerose ini-
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esercenti, con sede operativa nella [
Circoscrizione, che hanno aderito al
genio Store e che siim pegneranno an-
che a rispertare determinati principi
di solidarietd, tolleranza, eco-sosteni-
bilicd, legalita, equita salariale, parte-
cipazione atriva.

Tra questi Antonio Amato, arti-
giano conosciuto in tutto il mondo
che si occupa di produzione di ar-
genteria sacra e restauri di oggetti an-
tichi, artigiano iscritto all’albo inter-
nazionale dei beni intangibili
dell'umanira; Roberto Intorre, desi-
gner di gioielli rivolti ad una clientela
sempre pill esigente e varia; La Cop-
pola storta, conosciuta in tutto il

storico” espresso in particolare dall’ar-
tigianato sia esso artistico che alimentare,
la voglia ¢ la capacita di creare manife-
stazioni di successo, i servizi sempre pifl
accoglienti per il visitatore.

Tante traiettorie che portate a si-
stema mettendo insieme imprese, le
loro associazioni, con le Istituzioni e
gli enti specializzati nella promozione
turistica, potrebbero essere uno stra-
ordinario volano per la promozione
di Palermo ai turisti. E perché no, agli
stessi palermitani, che come per mi-
racolo, potrebbero innamorarsi della
propria citta. Miracoli, come affer-
mava Dostoevskij, che solo la bellezza
¢ capace di compiere.



